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HRVATSKI MUZEJI U DIGITALNOJ DOMENI:
IZVORI ZA DRUSTVO ZNANJA?

Krajem devedesetih godina hivatski muzeji objavijuju svoje prve mrezne stranice. Koriste
li danas muzeji web kao najsnazniji medij komunikacije i kulturnog identiteta ili su ostali na
razini prve generacije stranica? Jesu li nove tehnologije i mrezno okruZenje utjecali na procese
integracije bastinskih sadrzaja iz arhiva, knjiznica | muzeja? Koji su trendovi digitalne produk-
cije i komunikacije i jesu li tradicionalne podjele izmedu bastinskih ustanova jos wvijek prisutne
na Stetu korisnika 1 izgradnje drustva znanja? Rad donosi kriticku analizu hrvatske muzejske
digitalne domene u kontekstu drustva znanja i online ucenja. na temelju istraZivanja provedenog
u travnju 2009. godine. Analiziraju se komunikacijski obrasci na temelju evaluacije muzejskih
mreznih stranica primjenom cetiriju grupa kriterija: opcih, sadrzajnih, komunikacijskih u kon-
tekstu drustvenog weba te obrazovnih prema UNESCO-va cetiri stupa obrazovanja. Istrazivanje
pokazuje kako mogucnosti integracije sadrzaja iz razlicitih bastinskih izvora jos uvijek nisu isko-
ristene niti su bitno utjecale na produkeiju tematskih digitalnih proizvoda, kako zbog digitalnog
Jjaza koji vlada ne samo izmedu ustanova, veé i izmedu profesija unutar iste ustanove. Evaluacija
prema UNESCO-va cetiri stupa obrazovanja nije pokazala znacajniji doprinos hrvatskih muzej-
skih mreznih stranica drustvu znanja.

Kljuéne rijeti: digitalizacija u muzejima, muzejske mrezZne stranice,
drustvo znanja. Hrvatska
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1. Uvod

Tijekom nepuna dva desectljeca web se nametnuo kao mocan i sveobuhvatan me-
dij. ne samo komunikacije. ve¢ i kulturnog identiteta zajednice, svojevrstan “nacionalni
kulturni portret™. Kakav je danas hrvatski muzejski “online portret”, koliko je evolui-
rao od pojave prvih stranica 1997. godine te koliki je njegov doprinos razvoju drustva
znanja? Jesu li nove tehnologije povezale bastinska podruc¢ja na tematskim projektima?
Kratka dvanaestogodis$nja retrospektiva posluZit ¢e nam kao uvod u analizu rezultata
istrazivanja hrvatske muzejske digitalne domene, potaknutog ovim pitanjima.

Prije dvanaest godina lansirane su prve hrvatske muzejske stranice u okviru pro-
jekta Muzeji Hrvatske na internetu. koji je Muzejski dokumentacijski centar pokrenuo
1996. godine. Bila je to tada velika novost u hrvatskom bastinskom podrucju. MDC je
koordinirao cijeli projekt. a muzeji su davali sadrzaje. “Predstavijanje muzeja konci-
pirano je kao vodic kroz muzeje, njihove zbirke i najreprezentativniju gradu, a strukiu-
rirano je prema ovim osnovaim rubrikama: opci podaci, povijest muzeja, zbirke, oda-
brani predmeti iz zbirki, aktivnosti muzeja, stalni postav. [MDC je nastojao] obuhvatiti
muzeje iz svih dijelova Hrvatske, od onih s raznorodnim zbirkama vaznim za odredeni
grad ili regiju, do specijaliziranih muzeja vezanih uz specificnu disciplinu ili osobu.”
(MDC., 2008.). Do pocetka 2008. godine, kad je projekt arhiviran. na webu su predstav-
ljiena 33 muzeja.

Prije dvanaest godina pokrenuta je serija seminara pod naslovom Arhivi, knjiz-
nice, muzeji : Mogucnosti suradnje u globalnoj informacijskoj infrastrukturi, koji se od
tada redovito odrzavaju jedanput godis$nje u organizaciji Hrvatskog arhivskog drustva,
Hrvatskog knjiznicarskog drustva. Hrvatskog muzejskog drustva te Odsjeka za infor-
macijske znanosti Filozofskog fakulteta u Zagrebu. “Cilj seminara je istraziti teorijske
pretpostavke mogucée suradnje tri sektora, upoznati se sa suvremenom informacijskom
i komunikacijskom infrastrukturom, standardima i smjernicama, kao temeljem za or-
ganizaciju informacija i uspostavljanje suradnje, te na konkretnim primjerima ispitati
razine moguce suradnje.” (Willer, 2005: 1). Medutim, do danas nismo vidjeli nika-
kav konkretan, zajednicki projekt koji bi povezao AKM zajednicu u komuniciranju
kulturne bastine u globalnom informacijskom okruzenju. Kao $to sama zacetnica se-
minara, Mirna Willer, kaze: “[...] iako je ideja seminara bila promicanje standarda i
smjernica, konceptualizacija novih usluga, zajednickih projekata itd., konkretni pro-
Jjekti i usluge nisu ostvareni. To je ujedno i glavna primjedba nekih sudionika upucena
organizatorima. Ocigledan nesrazmjer izmedu uloZenog strucnog i organizacijskog
truda i konkretnih rezultata pokazuje kako nista ne mozemo uzeti zdravo za gotovo.”
(Willer, 20035: 3).

Godine 1997. zapocelo je odrzavanje godisnjih konferencija Muzeji i web (Muse-
ums and the Web) u organizaciji Archives & Museum Informatics'. Ve¢ na prvoj konfe-
renciji Kevin Donovan, govore¢i o webu kao snaznom mediju za ispunjenje edukacijske
misije muzeja, ustvrdio je kako termin “javni online pristup™ prenisko postavlja letvicu

b http/fwww. archimuse.com
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muzejima te predlozio koncepte kao 5to su “javno online obrazovanje, online ucenje.
online programi, online distribucija” (Donovan. 1997). Ustvrdivsi kako muzejske baze
podataka nisu nuzno prikladne za web, jer nude uglavnom razlic¢ite popise predmeta.
predloZio je Konceptualni pomak od prikaza popisa predmeta prema pripovijedanju
te prijelaz sa sustava za upravljanje zbirkama prema sustavima za upravljanje sadrza-
jima. kako bi se omogucila online diseminacija bogatih. raznovrsnih. multimedijskih
sadrzaja. Vecina radova s Konferencija objavljuje se na mreznoj stranici organizatora
i predstavlja dragocjen izvor znanja muzejskim i drugim bastinskim stru¢njacima. do-
nose¢i uvid u svjetska iskustva. primjere dobre prakse. projekte i trendove u proteklih
dvanaest godina.

Prije dvanaest godina. Kenneth Hudson odrzao je uvodni govor na CIDOC-ovoj
konferenciji Dokumentacija i kvaliteta u Niirnbergu®. Hudson je sebe opisao kao neu-
godnu osobu Koja postavlja neugodna pitanja u muzejima i na njih ne nalazi odgovore:
“Tijekom desetljeca posjecivanja muzeja diljem svijeta i razgovora s muzealcima po-
stao sam svjestan tuzne Cinjenice da uvijek postavljam kriva pitanja. Ocigledno postav-
ljam pitanja na koja moji vodici nemaju odgovor, koja me ne bi ni trebala zanimati. Moj
um radi ovako: znatizeljan sam i sve me zanima. Ne Zelim biti tezak. Iskreno Zelim znati
i kad vidim nesto u muzeju, postavljam mnoga pitanja.” (Hudson. 1997: 3.4). Kenneth
Hudson Zelio je znati i razmisljao je mrezno. asocijativno, integrativno. nastojeci sluziti
obje strane — publiku i muzejsku profesiju. kao $to danas ¢ine predani tehnolozi koji
opsluzuju bastinski sektor i omoguéuju mu prodor u nove medije.

Ova kratka dvanaestogodisnja retrospektiva® posluzila je kao polazna toc¢ka istra-
Zivanja i poticaj da se dvanaest godina poslije zapitamo koje smo lekcije naugili. kakav
smo napredak u hrvatskom muzejskom web prostoru ostvarili. jesmo li uspjeli povezati
informacije iz razli¢itih bastinskih ustanova i podrucja te koliko zapravo doprinosimo
razvoju drustva znanja na lokalnoj. nacionalnoj i globalnoj razini. U radu kriticki anali-
ziramo postojecu praksu. obrasce komunikacije i pokuSavamo identificirati trendove na
temelju istrazivanja hrvatskoga muzejskog web prostora. provedenog u travnju 2009.
godine’. Takoder se pitamo mozemo li uopée govoriti o diseminaciji znanja u muzej-
skoj digitalnoj domeni ili smo ostali na informacijskoj razini prve generacije muzejskih
stranica. U tom smislu ovaj rad mogao bi posluZziti kao doprinos za eventualno redefi-
niranje bastinskih radnih procesa. uspostavljanje bolje suradnje bastinskih i informa-
cijskih stru¢njaka te jasnije definiranje prodigitalnih strategija na dobrobit korisnika. o
kojima znamo vrlo malo i ¢ije potrebe tek valja istraziti.

*  Konferencija je bila posveéena razvoju muzejske dokumentacije u kontekstu weba,

Y Godina 1997, vazna je u povijesti weba zbog jo3 jednog dogadaja. Te godine Larry Page osnovao je
Google.

" Do danas nije objavljena sveobuhvatna. sustavna. kritiéka analiza hrvatskoga muzejskog web prostora
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2. Bastinske ustanove u digitalnoj domeni kao resursi drustva znanja

Danas Cesto sluSamo i govorimo o cjelozivotnom uéenju i druStvu znanja. cak
Stovide 21. stoljeée nazivamo “stoljeéem cjeloZivotnog ucenja™. | nakon formalnog
obrazovanja ljudi u¢e na razli¢ite strukturirane i nestrukturirane. formalne i neformalne
nacine kako bi mogli:

a) savladavati nove zahtjeve na poslu, usvajajuci i razvijajuci nove vjestine, posebice

u stalno evoluiraju¢em tehnoloskom kontekstu,

b) kvalitetno Koristiti slobodno vrijeme.
¢) skladnije zivjeti u lokalnoj i globalnoj. multikulturalnoj zajednici,
d) osobno se razvijati i duhovno obogacivati.

zvjesée UNESCO-u Medunarodne komisije o obrazovanju u 2 1. stoljecu definira
&etiri stupa obrazovanja: “Cjelozivotno obrazovanje temelji se na etiri stupa: znati. ra-
diti, zivjeti zajedno. biti.” (UNESCO, 1996: 37). Dakle. u¢imo kako bismo znali (zbog
znanja samog). obavljali zadatke na radnome mjestu, Zivjeli u zajednici i Cuvali vlastiti
identitet. Ovo su korisne Kategorije za evaluaciju muzejskih mreznih stranica sa sadr-
zajno-korisni¢kog aspekta i ukupnog doprinosa drustvu znanja.

Teznja ka izgradnji drustva znanja nije nikakva novost jer nas povijest uci kako su
sva drudtva bila. svako na svoj nac¢in, drudtva znanja. Prema Aleksandri Uzelac ~infor-
macijsko drustvo, umreZeno drustvo ili drustvo znanja politicki su termini. koji nemaju
precizno definirano znacenje. Oni mogu imati razli¢ita znacenja za razlicite ljude.™
(Uzelac. 2008: 7). Nove tehnologije i rast mreza sami po sebi ne ¢ine drudtva znanja.
veé postaju sredstva za njihovu izgradnju. “Razvoj novih technologija i rast interneta kao
javne mreze donose nove mogucnosti Sirenja javnog znanja. Imamo li sada sredstvo za
postignuce ravnopravnog i univerzalnog pristupa znanju i istinsko sudjelovanje? To bi
trebao biti kamen temeljac pravih drustava znanja. koja Cine temelj odrzivog razvoja
¢ovjecanstva.” (UNESCO, 2005: 17).

Bastinske (ili memorijske) institucije grade spone izmedu znanja (memorije) i
ljudi. Chris Batt identificira tri komponente koje su zajednic¢ke arhivima, knjiznicama
i muzejima u kontekstu drustva znanja: zbirke. komunikaciju i korisnike (Batt. 2005:
4). Zajednicka im je 1 visoka rangiranost na ljestvici vjerodostojnosti medu davateljima
digitalnih sadrzaja na webu. Istrazivanja pokazuju kako gotovo 90% ispitanika medu
korisnicima interneta vjeruje sadrzajima ako dolaze iz AKM zajednice (Batt. 2005: 6).

Mnogi medunarodni dokumenti deklariraju stratesku ulogu bastinskih ustanova u
razvoju druStva znanja koristenjem novih tehnologija. Godine 2002, Vije¢e Europske
unije donosi Rezoluciju Vijeca o kulturi i drustvu znanja. u kojoj se kaze: “Shvacajuci
da je kultura temeljni dio drutva znanja [...] [Vijeée] poziva Komisiju i zemlje ¢lanice
[...] da podrZze digitalizaciju kulturnih sadrzaja [...]. viSejeziénu diseminaciju znanja
[...]. kvalitetne inicijative u produkciji mreZnih stranica s podrucja kulture™ (Council of
the European Union, 2002: C32/1).

Parmska povelja iz 2003. godine integrira inicijative, kao Sto su Briselski okvir
za kvalitetu (Brussels Quality Framework. 2001) i Lundska nac¢ela (The Lund Princi-
ples, 2001). te u preambuli navodi: “Digitalizacija je najbitniji korak koji bi europske
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ustanove kulture trebale poduzeti s ciljem ocuvanja i vrednovanja zajednicke europske
Kulturne bastine. kulturne raznolikosti. omogucavanja pristupa kulturnom naslijedu.
unapredenja obrazovanja i turizma te doprinosa razvoju industrije novih digitalnih sa-
drzaja i usluga.” (MINERVA. 2004: 2). U zadnjem ¢lanku Parmske povelje. koji je am-
biciozno naslovljen Gradnja zajednicke buducnosti: ka drustvu znanja, pise: “Stvaranje
internetskih portala o kulturi vazan je korak u razvoju sveobuhvatnog informacijskog
drudtva. Takvi portali trebaju se temeljiti na kvalitetnim, interoperabilnim internetskim
stranicama s podrucja kulture koje zadovoljavaju stvarne potrebe europskih gradana
[...]" (MINERVA. 2004: 4).

Nadovezujuéi se na Parmsku povelju. MINERVA® objavljuje priruénik Nacela
kvalitete internetskih stranica s podrucja kulture. u kojem se navodi i pojasnjava deset
nacela kvalitete u razvoju mreznih stranica AKM-a i drugih ustanova kulture. Kvali-
letne stranice su: transparentne. ucinkovite, odrzavane. dostupne. korisni¢ki usmjerene.
odzivne. videjezicne. interoperabilne. vodene i cuvane (MINERVA. 2005: 12). U ovom
radu fokusiramo se na nacelo u¢inkovitosti. “Za nacelo u¢inkovitosti kljuc¢an je sadr-
zaj. Sadrzaj visokokvalitetnih stranica mora biti pazljivo odabran i relevantan. valjan i
tocan. popracen odgovaraju¢im komentarom i dodatnim informacijama te dobro pred-
stavljen.” (MINERVA. 2005: 20).

Dakako, ne postoji jedinstveni na¢in ili recept kako odabrati, informacijski popra-
Liti i prezentirati bastinske sadrzaje iz razli¢itih podruéja i ustanova. Bastinske ustanove
razvile su tijekom vremena razlicite oblike opisivanja i prezentiranja grade. §to utjece i
na nafine prezentiranja grade na webu. Projekt Europeana®, zapocet 2007. godine i lan-
siran 10. studenoga 2008.. priblizit ¢e razli¢ite pristupe i osigurati jedinstvenu ulaznu
toCku za pretrazivanje digitalnih zbirki iz ¢etiri klju¢ne domene (AKM-a te audio/video
arhiva) kako bi europski kulturni i znanstveni resursi bili dostupni svima. Kako istice
Viviane Reding. povjerenica Europske komisije za informacijsko drustvo i medije. za
korisnike digitalnog doba vazno je “imati izravan pristup knjigama. filmovima. slikama
ili dokumentima. dok je nebitno u kojim se institucijama oni nalaze™ (Pagel. 2008: 7).

3. Muzeji u digitalnoj edukacijskoj misiji

Muzeji. kao imatelji najraznovrsnije grade u AKM zajednici, mogu pruziti eduka-
cijske resurse na svim poljima u¢enja i samoucenja. kroz razli¢ite oblike komunikacije:
izlozbe. vodstva. tiskane i digitalne publikacije. predavanja. razgovore. dogadanja. ra-
dionice itd. “Obrazovna uloga muzeja smatra se danas glavnim opravdanjem njihova
postojanja. [...] Znanje je osnovno dobro koje muzeji mogu ponuditi.” (Hooper-Gree-
nhill. 1995: 2). No. povezivati muzeje s uéenjem u digitalnoj domeni (e-ucenjem) i
danas zvuci suvide optimisticno, jer stvarnost je. kako ¢e pokazati nase istrazivanje,
posve drugacija.

Ministerial Network for Valorising Activities in Digitisation <http://minervaeurope.org/>,
http://www.europeana. eu/
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U nepuna dva desetlje¢a web je otvorio muzejima dotad nesluéene moguénosti u
priblizavanju novoj publici i organiziranju edukacijske misije na nove nacine, neizve-
dive unutar zidova muzeja. Pa ipak. kako ¢e ustvrditi Karl-Heinz Lampe, na webu jos
uvijek imamo “oceane podataka, jezera informacija i kapi znanja™. Piramida znanja
(SI. 1) moze posluziti i kao ilustracija LLampeove metafore. Podaci oznacavaju sirove
Cinjenice: rijeci. brojke, bitove i bajtove. Obradeni podaci predstavljaju informaciju.
Znanje je teze jasno definirati. Postoje razli¢ite vrste znanja u razli¢itim podrucjima. Na
vrhu piramide je mudrost (Lasi¢-Lazi¢, 1996: 79-80.).

Odlucivanje
Moralne norme
Iskustvo

/ Znanje \

Sinteza

/ Informacija \

Analiza

/ Podatak \

Sika |. Piramida znanja
(Lasié-Lazi¢, 1996: 79)

David Anderson isti¢e kao jednu od najvecih potesSkoca — filozofsku i prakti¢nu —
u komuniciranju muzejskog sektora: <[...] upornost u uvjerenju kako je njihova zadaca
pruzanje informacija informacijskom drustvu, u informacijskom dobu. [...] Uspjesna
suvremena drustva oslanjaju se na dodanu vrijednost, koju pruzaju ucenje i kreativnost,
te na jasnom poimanju razlike izmedu podatka. informacije, znanja. u¢enja i mudrosti
(tim redoslijedom). [...] NaSe drustvo ne treba i nece trebati viSe informacija, vec treba
nauciti kreativno koristiti digitalne bastinske resurse.™ (Anderson. 2000).

Muzeji koji Zele uspjeti u digitalnom prostoru morat ¢e ostvarivati viSestruke
uloge. Suzanne Keene identificira nekoliko domena u kojima ¢e muzeji obavljati svoju
digitalnu edukacijsku misiju: akademske online publikacije. online katalozi zbirki.
tematski edukativni online proizvodi, interaktivno sudjelovanje, zabava (engl. infota-
inment) (Keene., 2000).

[zredeno na panel-raspravi “Data Islands: Let's stop building canoes and start building bridges! How do
we ensure the quality, portability and long-term usefulness of our data? Next steps for museum docu-
mentation and what CIDOC can do to pave the way”. Godisnja konferencija CIDOC-a, Atena. 18. rujna
2008,
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4. Hrvatski muzeji u digitalnoj domeni

Hrvatska ima 1.984.800 korisnika interneta (44.2% stanovniStva). s porastom
internetske populacije od 892.4% u razdoblju od 2000.-2008. (Internet World Stats.
2008). Oni ¢ine potencijalan skup korisnika online ponude 225 muzejskih institucija.
koliko ih je registrirano u Hrvatskoj. Podaci o muzejima vode se u MDC-ovu Registru
muzeja, galerija i zbirki u RH". Muzeji ¢uvaju 1672 zbirke sa 6.016.980 muzejskih
predmeta (ovdje nisu ukljuceni razli¢iti dokumentacijski fondovi kojih ima 775)".

4.1. IstraZivanje hrvatske muzejske digitaine domene: metodologija

Istrazivanje je obavljeno u travnju 2009. godine i prezentirani podaci validni su s
datumom 30. travnja 2009. Od 225 registriranih muzeja mrezne stranice ima 113 mu-
zeja (50.2%). Dva muzeja. navedena u Web adresaru MDC-a'’, nisu imala funkcioni-
rajuce stranice u vrijeme istrazivanja''. Analizirane su stranice svih 113 online muzeja
prema sljede¢im grupama kriterija'*:

a) opci kriteriji: online identitet (URL). videjezi¢nost. odrzavanje sadrzaja.
multimedija.

b)  baStinski sadrzaji: sirova grada / kontekstualizirana grada / Koherentne price.
kvaliteta sadrzaja (predmeti i njihovi zapisi). online zbirke (dodana vrijednost.
povezivanje informacija iz razli¢itih izvora, mehanizmi pretrazivanja).

¢) dvosmjerna komunikacija s korisnicima. d

) diseminacija znanja prema UNESCO-va cetiri stupa obrazovanja.

4.1.1. Online identitet (URL)

Od 113 online muzeja 62 (55%) imaju vilastitu mreznu adresu. dok 51 muzej (45%)
ima svoje stranice u okviru stranica MDC-a (25: 22,1%), ustanova u ¢ijem se sastavu
nalaze (14: 12.4%). sluzbenih stranica gradova (10: 8.8%) ili turistickih stranica (2:
1.7%). Vlastiti URL preduvjet je transparentnog online identiteta.

4.1.2. Visejezicnost

Od 113 muzeja 43 (38.1%) imaju stranice samo na hrvatskom jeziku. 41 muzej
(36.3%) ima stranice i na engleskom jeziku, 24 muzeja (21.2%) imaju visejezicne stra-
nice (engleski. njemacki. talijanski. francuski). dok njih 5 (4.4%) ima djelomicno pre-
vedene stranice na engleski. ZakljuCujemo kako svega 31% svih hrvatskih muzejskih

¥ Registar muzeja. galerija i zbirki u RH. Dostupno na: http://www.mde.hr/main.aspx?id=400 [2. travnja
2009.]
Podaci 1z Registra muzeja. galerija i zbirki u RH, 4, lipnja 2009, Hvala Markiti Franulié.

" Web adresar. Dostupno na: http:/www.mdc.hr/muzeji aspx?prikazi=web-adresar [2. travnja 2009.]

""" Hrvatski muzej turizma. Opatija | Muzej Staroga Grada

' Uistrazivanju smo izostavili kriterij vizualnog dizajna 1 navigacije. koji bi uzeli previde prostora u ovom
radu. ¢ija je primarna svrha istrazivanje sadrZajne kvalitete muzejskih stranica u kontekstu diseminacije
znanja 1 online ucéenja. Takoder se nismo bavili stilom pisanja za web. koji ostavljamo za jedno buducde
1slrazivanje.
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ustanova komunicira s korisnicima interneta na engleskom jeziku, koji je de facto lin-
gua franca weba.

4.1.3. Odrzavanje sadrzaja

Od 33 muzeja koja su bila obuhvac¢ena MDC-ovim projektom Muzeji Hrvatske
na internetu (MHI) 18 muzeja ima arhivirane stranice, dostupne s MDC-ove stranice’.
dok je 15 muzeja otvorilo vlastitu internetsku adresu, preoblikovalo stranice te ih nado-
punilo novim sadrzajima. Prema tome. 55% muzeja ukljucenih u projekt MHI shvatilo
je izlazak na web kao privremeni projekt i svoje mreZne stranice do danas nije odrza-
valo. Te prve muzejske stranice sadrzavale su opce informacije. povijest muzeja. pre-
gled odjela i zbirki. podatke o osoblju te u prosjeku 40 odabranih muzejskih predmeta.
odnosno desetak predmeta po zbirci. koji su prezentirani slikom, osnovnim podacima
i kratkim opisom. Nik$a Svili¢i¢ nacinio je komparativnu analizu nacina prezentacije
novonastalih 11 online muzeja s njihovim stranicama u okviru projekta MHI. te dosao
do zakljucka kako “niti jedan online muzej koji je odustao od projekta MDC-a nije
pokazao posebnost u domeni kreativnosti, interakcije i multimedijske prezentacije |[...]
¢ime bi opravdao svoje postojanje izvan MDC-ova sustava™ (Svili¢i¢. 2005: 125).

Nase istrazivanje pokazalo je ipak odredeni napredak u posljednje tri godine. Od
|5 muzeja (45%) koji su napustili projekt MHI i lansirali nove mrezne stranice, dva su
muzeja nacinila znacajniji sadrzajni pomak, prikazavsi dio svojih zbirki''. Ostalih 13
muzeja zadrzalo je istu filozofiju prve generacije mreznih stranica — “online broSura™
(Schweibenz. 2004: 3). dodalo rubriku s novostima (ovakve stranice mogli bismo na-
zvati “online bilteni™) te nekoliko desctaka muzejskih predmeta manje ili vise, u okviru
stati¢nih HTML stranica.

Danas, od 113 online muzeja 67 muzeja (59.3%) ima stati¢ne stranice. dok 44
muzeja (39%) osvjezava stranice vijestima. uglavnom najavama izlozaba i dogadanja.
Samo 3 muzeja (4,4%) ima dinamicke stranice s novostima i suceljem prema bazi po-
dataka zbirki. Prema istrazivanju V. Kravchyna i S. K. Hastingsa 68% online Korisnika
muzejskih stranica trazi informacije o novim izlozbama. a 57% posjecuje stranice prije
i poslije posjeta muzeju (Kravchyna i Hastings. 2002). Stati¢ne stranice ne zadovolja-
vaju osnovna na¢ela kvalitete i zasigurno nece. barem ne ponovo. privuéi korisnike.

4.1.4. Multimedija

Multimedija moze znac¢ajno doprinijeti kvaliteti stranice i povecati zanimanje ko-
risnika. Od 113 online muzeja 17 muzeja (15%) nudi multimedijske sadrzaje: virtualne
Setnje (13 muzgja). streaming zvuk i video (4 muzeja), igre (2 muzeja). Prema istraZiva-
nju Verga i sur. online korisnici pokazuju iznenadujuce veliko zanimanje za “narativno
strukturirane streaming dozivljaje™ kad na webu traze edukativne i zabavne sadrzaje iz
kulture i umjetnosti, a manje su zainteresirani za “klikanjem™ kako bi pronasli neku in-

" htp://www.mde.hr
4 Prirodoslovni muzej, Rijeka <htp://www.prirodoslovni.com> | Muzej grada Zagreba <http://www.mgz.
hr>.
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formaciju (Vergo i sur.. 2001). Video streaming s interpretacijama kustosa ne nalazimo
na hrvatskim muzejskim stranicama.

4.1.5. Bastinski sadrzaji

Od 113 online muzeja 50 muzeja (44.2%) uopce ne prezentira badtinu na svojim
stranicama. 55 muzeja (48.8%) daje samo manji izbor predmeta iz fundusa u okviru
stati¢nih HTML stranica, 4 muzeja (3.5%) predstavljaju znacajan dio svoga fundusa
u online bazama podataka. a 4 muzeja (3.5%) prezentiraju ukupno 5 tematskih zbirki
(v. poglavlje Online zbirke). Koherentne price o lokalnoj kulturi, povijesti i ljudima
nalazimo na 3 stranice (v. poglavlje Online price). Istrazivanje V. Kravchyna i S. K. Ha-
stingsa pokazuje kako online Korisnici cijene bastinske sadrzaje: “Virtualni posjetitelji
(63%) osobito cijene moguénost pretrazivanja baza podataka zbirki. kako bi pronasli
deskriptivne informacije. Evidentna je potreba za kontekstualnom informacijom. zivo-
tvornim pri¢ama i teorijom koju iz njih mogu is¢itati.” (Kravchyna i Hastings. 2002).

Tipologija sadrzaja muzejskih stranica graficki je prikazana na sl. 2. Mozemo
zakljuciti kako je od 113 muzeja njih 100 (88%) shvatilo web kao medij za vlastitu
promociju i marketing. Njihove stranice ne nude sadrzaje koji bi privukli online posje-
titelje na dodatno istrazivanje poslije posjeta muzeju. Svega 13 muzeja (12%) nudi na
svojim stranicama dodatne. bastinske sadrzaje.

Brojmuzeja

& pigaralin il

povast, Dibubaratije esa)

Shika 2. Grafi¢ki prikaz tipologie sadrZzaja muzejskih stranica

4.1.6. Kvaliteta bastinskih sadrzaja: predmeti i njihovi zapisi
Na webu je prezentirano 30.446 muzejskih predmeta (0.5% muzejskog fundusa u
RH). Uzmemo li u obzir da od toga broja 24.664 predmeta (81%) potjece iz 4 muzeja'.

Muze] moderne 1 suvremene umjetnosti. Rijeka <http://www.mmsu.hr>. Prirodoslovni muzej. Rijeka
<http://www prirodoslovni.com>, Donacija dr. Josipa Kovacica: Hrvatske slikarice rodene u 19. stoljecu.
Zagreb <http:/www .donacijegz. mde hr/kovacic-introHR.html>. Muze| suvremene umjetnosti. Zagreb
<http:/www.msu hr>.
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koji su veliki dio svojih zbirki stavili na web, a 5.782 predmeta (19%) iz ostalih 109
online muzeja. onda nas ta slika realno smjesta u doba prve generacije muzejskih mrez-
nih stranica — “online broSura™.

Graficki prikaz tipologije zapisa muzejskih predmeta na webu dan je na sl. 3. gdje
osnovne podatke &ine: naziv zbirke, stvaratelj. materijal. tehnika. dimenzije. vrijeme
nastanka. mjesto nastanka. inventarna oznaka.

30.000 4 28617
25.000 +
s
£
£ 20.000-+
e
&
=
% 15,000
iy
2 ]
£ 1000047
e
(e1]
5.000+
0-F

Slika 3. Graficki prikaz tipologije zapisa muzejskih predmeta na webu

Najveéi dio muzejskih predmeta (26.617. tj. 87.4%) prezentiran je slikom. naslo-
vom i osnovnim skupom podataka. Svega 2.123 predmeta (7%) ima pridruZzen opis koji
daje odredeni povijesni. geografski ili teoretski kontekst, ili samo opisuje fizicki izgled
predmeta. Samo 160 predmeta (0,5%) iz dviju zbirki'® ima pridruZene druge izvore in-
formacija: dodatne tekstove. citate, bibliografije. osobne iskaze ili zvuk. Ukupno 1.546
predmeta (5.1%) prezentirano je samo slikom ili slikom i naslovom ili uopée nema
sliku (). Zaklju¢ujemo kako svega 2.283 predmeta (7.5%) ima pridruZenu odredenu
informacijsku podrsku.

Veéina muzeja smjeSta predmete u klasifikacijske tablice (prema tipologiji. ma-
terijalu. tehnici itd.). ne grade¢i poveznice izmedu povijesti, dogadaja, osoba. mjesta.
tema i ne povezujuéi ih u koherentne price. Osobni. drustveni i kulturni kontekst ovih
predmeta nije komuniciran iako nam tehnologija omogucuje izgradnju brojnih refe-
rencijalnih okvira i integraciju informacija iz razli¢itih izvora u razlic¢itim formatima.
Nema interpretacije. nema kontekstualne, transinstitucionalne niti transsektorske pove-
zanosti, imamo muzeje — otoke u oceanu podataka.

' Tilla Durieux i njezina zbirka umjetnina <http://tillamde.hr/Tilla_Durieux:aspx> i Zbirka mehanickih
glazbenih automata Ivana Gerersdorfera <http://mdc.hr/donacije/mgz/gerersdorfer/index_hrhtml>.
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4.1.7. Online zbirke

Hrvatski muzeji postavili su devet zbirki na web (Tab. 1). Tri muzeja predstavila
su veci dio svog fundusa. dok su ostali prezentirali odabrane, tematske zbirke. 1 ovdje
Je Muzejski dokumentacijski centar udario temelje postavivsi 2002. godine prvu zbirku
na web'’. u sklopu projekta Donacije gradu Zagrebu online (Zgaga, 2005: 12).

Tablica 1.

Pregled online zbirki

Rijeka

=
-0 , N
Muzej/Zbirka | £ E URL Jeziei | God. | Mehanizmi
=3 pretrazivanja
Donacija dr. Josipa
Kovaci¢a: Hrvatske http://www.donacijegz.mdc. T
o 1.074 v ro Jeng. | 2002
slikarice rodene u 19. M hr/kovacic-introHR.html hrleng.. | 2002, | palje; siidice
stoljecu. Zagreb
Tilla Durieux i njezina 2 ; .
P T "
zbirka umjetnina. 86 http.fa;:t';[lli::’n:lc?l‘]rf iia_ hrv./eng. | 2006. I\allelg:gn_‘]e.
Muzej grada Zagreba SUR-ASP: sueiee
Zbirka umjetnickih
djela akademskog
slikara Josipa http://ernobori.mde.hr/ R
0 i 9 ; Lfeng. | 2006. a. slicice
Crnoborija. Galerija : index.html hrv/eng. | 2006.  pola, sliice
Klovic¢evi dvori.
Zagreb
Zbirka jatagana. . :
S i http://www.hismus.hr/ : abecedni
Hrvatski povijesni 296 — : hrv./njem. | 2007. :
: hrvatski/glavna.htm popis
muzej, Zagreb
Plakati Borisa Bucana. http://www.nsk.hr/
Graficka zbirka NSK. | 163 HeritageDetails. hrv. 2008. slicice
Zagreb aspx?1d=708
Zbirka mehanickih i
f TEnAmIeR] http://mdc.hr/donacije/mgz/ .
glazbenih automata s i kategorije.
, 74 | gerersdorfer/index_hr.html | hrv./eng. | 2008. e
Ivana Gerersdorfera. = - slicice
Muzej grada Zagreba
Muze) moderne i http://www.mmsu.hr
suvremene umjetnosti.| 5.470 H! T hrv./eng. | 2008. | polja. sli¢ice

" Donacija dr. Josipa Kovagica: Hrvatske slikarice rodene u 19, stoljeéu.
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